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GRUNDLAGEN DES GRAFIK-
DESIGNS

Faul Harris, Gavin Ambrose, Stiebnar Ver-
lag (www.siiebner.com), Minchen, 192
Seiten, ca. 200 Abbildungen, 29,90 € (0],
30,80 € [A], 50,80 sFr, ISEN 878-3-8307-
1368-5

Ein Standardwerk, das man als De-
signer unbeding! besitzen sollte: Es
umfaBt alle Gestaltungsgenres von
Print bis Multimedia sowie sdmtliche
Aspekte, die fiir die tagliche kreative
Arbeit von Bedeutung sind. Von Typo-
grafie {iber Art Direction bis hin 2u Ei-
genwerbung und Veredelungsméglich-
keiten bietet der profunde Band einen
Uberblick dber alle wichtigen Arbeits-
ablaufe, Produktionsmoglichkeiten und
Disziplinen und beleuchtet zudem die
aktuelle Bedeutung des Grafikdesigns
sowie seinen EinfluB auf die Gesell-
schaft.

RETRODESIGN STYLELAB

Achim Bihmer, Sara Hausmann, Verlag
Hermann Schmidl (www. fypografie.de),
Mainz, 318 Seiten, dber 800 farbige Abbil-
dungen, geprigler Kunstledereinband,
Buchblock im Tampondruck, 89— €, ISBN
878-3-87439-T26-1

In gewohnt drucktechnisch-opulenter
Optik verzickt dieser Band und zeigt
auf, daB sich hinter diesem Begriff we-
sentlich mehr verbirgt als der Griff in
die Klamottenkiste und der Glanz ver-
gangener Zeiten. Die Autoren nehmen
den Leser mit auf eine analytische
Zeitreise und scharfen den Blick durch
raffinierte und uberraschende Gegen-
Uberstellungen. Vor allem stelt der
Band aber ein wertvalles Arbeitswerk-
zeug dar, das ein Destillat der Stile,
Farben, Muster, Zeichen, charakteristi-
schen Schriften, Layouts, Objekte und
Bauten beinhaltet. Inspiration pur!

ORIENTATION & IDENTITY

Portrdts  internationaler Leltsysteme,
Erwin Bawver, DNeter Mayer, Springer-
WienNewYork (www.springer.com), Wien,
480 Seiten, iber 550 Abbildungen, 89,95
£, ISBN 978-3-211-79189-9

Ein schwergewichtiger, brillant geglie-
derter und duBerst innovativer Band
iiber aktuelle und zeitgemaBe Leitsy-
steme: Beleuchtet wird der gesamte
Gestaltungsprozef von achtzehn neu-
en Leitsystemprojekten — von der Ana-
lyse bis zur Benutzung im Alitag. Die
Auswahl konzenftriert sich dabei ganz
auf wegweisendes Informationsdesign
aus ganz Europa.

Es versteht sich von selbst, daB sich
der Leser auch in dem Nachschlage-
werk selbst bestens zurechtfinden
mub: Ein dbersichtliches Register mit
Reitern macht das Blattern zum hoch-
sten Viergnidgen. Sehr empfehlenswert!
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STADTALPHABET WIEN

Martfn Uirich Kehrer, Sonderzahl Verfags-
gesalischart mb.H. (www.sonderzahl.af),
Wien, 144 Seiten, engiische Broschur,
18— €, 15BN 978-3-85449-300-5

Ein feiner Band ist uns mit dem Stadt-
alphabet Wien ins Haus geflattert, der
Nostalgiker, Typoliebhaber und Anhan-
ger von Detailfolografien gleicherma-
Ben begeistern wird: Der Autor widmet
sich hierin der Typografie von Fassa-
denbeschriftungen und Aushangeschil-
demn kleiner Geschifte im gesamten
Stadtgebiet. Er schuf damit die Mo-
mentaufnahme eines bestimmten Zu-
standes und mochte die Wahmehmung
scharfen, um den tagtiglichen Elemen-
ten aufmerksamer zu begegnen. Denn
Buchstaben, Schriftziige und Wortfol-
gen machen schiieflich ein Stadthild
erst vollstindig. Von A bis Z — ein Buch
zum Gemhaben!

SCI-Fl ART

Steve Holland, Edition Oims (www.edition-
olm.com), Zirich, 192 Seiten, 400 Abbil-
dingen, broschiart, 19,95 € [0, 20,60 €
[A], 34,80 sFr., ISBN 978-3-283-01132-1

Schade, wenn die Zukunft zur Gegen-
warl wird, entpuppt sie sich meist als
viel weniger aufregend und glamouris
als zundchst angenommen. Allerdings
enthilt sie in der Regel auch weniger
Monster und biutriinstige Ubeltater. Sci-
Fi Art unternimmit eine Zeitreise in um-
gekehrter Richtung und dokumentiert
grafische Werke aus rund hundert Jah-
ren, die die Zukunft abbilden. llustra-
tionen aus Jule Vemes Bichern sind
ebenso zu sehen wie Groschenhefttitel
aus den Zwanzigern, Star Trek dard
nicht fehlen, H.R. Gigers Alien sowie
Comics, Femsehserien und Videospiele,
Eine schine Inspirationsquelle, die vi-
sionare Kunst und Trash zugleich ist.

PRAXISHANDBUCH PACKAGING
Harald Seeger, mi-Wirlschaftsbuch (www,
finanrbuchveriag.de), Minchen, 480 Sel-
ten, Hardcover, 49,90 € [D], 51,30 € [A],
84,- sFr, ISBN 978-3-86860-010-4

Natiirlich kommt es auf die inneren
Werte an, doch diese werden von den
meisten Konsumenten Gberhaupt nicht
wahrgenommen, wenn die Verpak-
kung nicht stimmt. Dabei muB das Au-
Bere nicht immer aufwendig sein, son-
dern vor allem zum Produkt passen.
Harald Seeger zeigt, wie sich mit eini-
gen Kniffen atfraktive Verpackungen
gestalten und somit die Verkaufszah-
len erhohen lassen. Dabei spielen
Haptik, Optik, Farben und Formen eine
wichtige Rolle, aber auch die Wahl der
Schrift und des Materials sowie die
Stabilitat der Hille. Das Praxisbuch
bietet viele Anregungen und konkrete
Tips zur Umsetzung.
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