Samstag. 6. September 2008

N

{ T

& §
® Ta

o

WA

\

= .-_ -

'I-F i

W

]

—

o e MR

I

(]
;

— W N -

d =i ¥

Stadt ohne Worte

Seit iiber einem Jahr

sind die Stralen in
Sao Paulo frei von jeder

Werbung. Auch anderen
Stadten verschlagt es
bisweilen die Sprache.

Von Woijciech Czaja

Knapp zwei Jahre ist es her, dass in
Sio Paulo beschlossen wurde, die
ganze Stadt zu sdubern und die
Werbung von den Hiusern zu
reifen. Videoscreens wurden de-
montiert, Leuchtreklamen entfernt,
Feuermauern iibermalt. Das soge-
nannte ,Gesetz der sauberen Stadt*
war eine der ersten Amtshandlun-
gen des Neobiirgermeisters Gilber-
to Kassab. .Ich meine es ernst. Wir
miissen aufs Ganze gehen®, sagte er
damals, .bei elf Milﬁunen Einwoh-
nern kann man unmdéglich im klai-
nen Rahmen agieren. Man muss ra-
dikal sein und rigorose Mafinah-
men ergreifen.”

Am 1. Mirz 2007 ist die Schon-
frist abgelaufen. AuBenreklamen
und Firmenschilder sind seit die-
sem Tag strengstens verboten, das
Anbringen wird mit saftigen Stra-
fﬂgjeu.ﬁndel. Ein Quadratmeter il-
legaler Aufenwerbung kostet den
Eigentiimer knapp 400 Euro. Mit
dem Reklame-Gag wurde Kassab
sofort zum populiren Sauber-
mann®, ham&rE! Carl D. Goerdeler
in einem Essay, der im Wirtschafts-
magazin brand eins erschienen ist.
Doch nicht ohne Folgen: .Selbst
auf der noblen Avenida Paulista

fillt die Orientierung schwer. Wo
sind die Wahrzeichen der Stadt ge-
blieben?® Und die Rua Augusta,
einstige Prachtstraffe im Zentrum
der Stadt, beklagt der Autor, sehe
heute aus wie ein pftes Huhn.

Der brasilianische Architekt Vas-
co Caldeira formuliert es auf seine
Weise: .Die Stadt hat vor der Ak-
tion hisslich ausgesehen, Und sie
sighl nach der Aktion hisslich aus.
Nur halt anders.® Caldeiras ist mit
seiner Meinung jedoch in der Min-
derzahl. Denn trotz der kargen Er-
scheinung findet die Séuberungs-
aktion in Sdo Paulo viele Anhin-
ger. Ein GroBteil der Paulistas -
manche Tageszeitungen sprechen
gar von 70 Prozent der Bwi:ﬁkmng
- ist mit dem Verschwinden von
Text und Bild zufrieden.

Endlich wieder Nacht

~5d0 Paulo war immer ein Meer
von visueller Verschmutzung. Die
Stadt ist hinter Werbeflichen
verschwunden, die Slogans und
Claims der grofen Brands waren
iiberall, und es gab kein Entkom-
men®, erinnert sich der Ausstel-
lungsbaver Antonio Vieira Pa-
schoalique. ,Heute wirkt Sio Pau-
lo aufgerdumt, dsthetisch, ja villi
anders, als es jemals war.* Unﬁ
noch etwas: .Endlich gibt es in der
Stadt wieder Dunkelheit, endlich
gibt es wieder Niichte."

Die fehlende Helligkeit hat Kon-
sequenzen: Seitdem das Licht aus
ist, fiihlen sich die Leute auf der
Strabe nicht mehr sicher. Manche
sprechen sogar davon, dass die
Kriminalitit wieder angestiegen
sei. Der gréBte Verlierer ist aller-

dings die Wirtschaft. Einzelhan-
delsleute und Handwerker haben
ihre Jobs verloren, ein ganzer In-
dustrie- und Dienstleistungszweig
ist angesichts der kaum noch be-
nitigten Werbung zusammenge-
brochen. Kein Mensch braucht
heute noch Leuchttafeln, Klebe-
buchstaben, groBflichige Fassa-
denmalerei

Der US-amerikanische Plakat-
werber Clear Channel Communica-
tions, der sich erst vor einigen Jah-
ren em brasilianischen Markt ein-
gekauft und einen GroBteil der
Rechte am Plakatmarkt erworben
hat, ist alles andere als begeistert.
Er interpretiert das Verschwinden
der fichigen Werbeflichen als
Kulturverlust. Seine letzie Kampa-
gne fiir S0 Paulo lautete: _Es gibt
einen neuen Film auf allen Plaka-
ten ... Was fiir Plakate? Aufenwer-
bung ist auch Kultur.”

Einen marginalen Einblick in ei-
nen derartigen Sprachverlust
withrte die Kunstinstallation Si:
lete! im Juni 2005. Fiir die Dauer
von zwei Wochen wurde ein Teil
der Neubaugasse in Wien von jeg-
licher Werbung befreit. Die beiden
Initiatoren Christoph Steinbrener
und Rainer Dempf sprachen dabei
von der ,Entschriftung des offent-
lichen Raums®. Geschiiftsportale,
Schriftziige, Schilder und Plakate
wurden mit knallgelber Folie iiber-
zogen. Die Stadt verstummte. Gele-
ﬁanﬂinh blitzte unter der Folie noch

ie Kontur eines Logos durch.

-Wien ist, wie uns scheint, mehr
mit Werbung zugepflastert als an-
dere europdische Stidte®, sagen
die beiden Kiinstler, .in Wien gibt
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as 600D groBflachige Werbefld-
chen, in Paris, das um ein Vielfa-
ches griBer ist, sind nur etwa
2000." In gewisser Weise funktio-
niere das Projekt wie eine Schule
des Sehens: ,Durch den Eingriff
des Uberdeckens wird der Blick auf
andere Dinge gelenkt. Motive, die
in der Stadt zwangsliufig unter-
gehen, weil sie etwa nicht hinrei-
chend farbig sind, bekommen
plitzlich wieder Bedeutung,®

Stadt ist ein Ort der Zeichen

e Sprache des offentlichen
Raums gehdrt ohne Zweifel zur
Stadt des 20. und 21. Jahrhunderis.
Ohne Schrift erscheint sie uns
fremd. Denn - wie der Literatur-
wissenschafter Karlheinz Stierle
schreibt: ,Die grofie Stadt ist ein
Zeichenort oder eine Semiosphiire.
Je grofer die Stadt, desto geringer
ist in ihr die Chance der Sﬁ'nktnn
sprachlichen Kommunikation, um-
so zahlreicher sind aber die Zei-
chensprachen, in denen die multi-
ple Kohiirenz der Stadt sich spie-
gelt. Prinzipiell ist die Stadt dann
groff, wenn in ihr auch fiir den
Stadtbewohner selbst das Unver-
traute fiberwiegt.”
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S&o Paulo daver und danach:
Blirgermeister Gilberto Kassab lieB
die gesamte Werbung aus der Stadt
verbannen. Bisweilen verstummt
auch Wien: Elektro ohne Strom.
Folos: Raberia Cattant, Thomas Milz.

Martin Ulrich Kehrer {unten)

Das neueste Projekt, das sich mit
der Sprache im Gffentlichen Raum
befasst, ist das sogenannte Stadt-
alphabet Wien. Der Grafikdesigner
Martin Ulrich Kehrer marschierte
wochenlang durch Wien und bann-
te dabei die Schriftziige von Ge-
schiiftsportalen auf Film. .Mich
fasziniert dieses Kommunikations-
mittel schon seit langem®, sagt er.
.Die gestalterische Freiheit ist bei
Geschiiftsportalen griBer als in je-
der anderen geschriebenen Kom-
munikationsform.”

Die Schriftziige der Einzelhiind-
ler miissten sich keinem Corpora-
te Design unterwerfen, sie miissten
einfach nur aufmerksam machen.
Je unverwechselbarer, desto bes-
ser. JErst das dichte Nebeneinan-
der ohne jegliche Riicksicht auf
den Nachbarn macht die Lebendig-
keit einer Stadt aus.”

Ende des Jahres erscheint das
Staditalphabet Wien in Buchform im
Sonderzahl Verlag. Es ist die Doku-
mentation einer Kultur, die lan
sam, aber doch aus dem Stadtbild
verschwindet. .Frither waren die
Strafen mondén und elegant. Die
Buchstaben haben gelenchtet und
geblinkt, waren hinter Glas oder
eingefasst in Metall. Heute wver-
wahrlost der StraBenraum zuse-
hends. Uberall e Ketten, Wett-
biiros und Handyshops mit héssli-
chen Buchstaben aus Klebefolie.”
Ein letztes Aufflackern der Worte.
Und Buch zu.

Martin Ulrich Eehrer, .S1adialphabeat Wien,

Mit ginem Nachwost von Walter Pamminges™,
Ca. 200 Fotografien In Farbe, € 16,- | 128 Sel-
tem. Erschaint Ende 2008 lm Sonderzahl Veslag




